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INDONESIA: from extracting to intersecting

272,230,000 pOpUlathn (dukcapil.kemendagri.go.id 2021 191_08 million (70,72%)

productive age (15-64 y.o.)
514 Cities/regenc:ies (Kemendagri 2016) (BPS 2020)

17,499 islands «kp.2017) 742 languages (ps 2010)

202.6"million (73,7%)-internet users
300 ethnic groups 170 million (61,8%) for social media

1,340 tribes (BPS 2010) (aptika:kominfo.go.id 2021, Hootsuite Indonesian Digital Report 2021)
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CREATIVE ECONOMY AT THE CITY LEVEL

Frameworks & Guidelines for Creative City Programs/Activities
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ICCN TIMELINE
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ICCN ROADMAP 2022-2025
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ICCN 7 STRATEGIC PROGRAMS 2022-2025

-----------------------------------------------------------------------------------

Jakademi belajar

- AJAR series as internal JAGQAN

standardization and certification ARRRRANR S b

- Training Series: Catha Ekadasa,
10 Principles of Creative City,
Cooperatives, JELONESIA,
Rescue

- Mapping and collaboration with
PELATIRAN & certification and training institutions

SERTIFIK ASI - Initiating a certification and training
AR . Institution

RESCUE

- RESCUE Call Centre

- Risk Index big data

- RESCUE packages,
website for a
donation forum

- Incubation of “Indonesian Heroes”
- Publication of Incubation Playbook

CREATIVE
ECONOMY
ECOSYSTEM

PUSLITBANG .-----eeceeeeeeeenee.

- “Catha Ekadasa” Curriculum

- Creative City Academia Forum
- JELONESIA big data

- Creative City Index

- Community Index Dashboard

..................... J E . "‘S | A
\W [} |

- “Indonesia Local Brands”

- JELONESIA derivative products

- Activation of JELONESIA:
Education, IP Catalogue, Store,
etc.

- Establishment of ICCN Cooperatives

- Commercialization of goods & services

- Development of business models and
collaborators '

-------------------------.
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-----------------------------------------------------------------------------------



ICCN National Coordination Meeting x National Culture Week

Jakarta, Bali, Bandung — July 2023

|ICCN collaborated with The Ministry of Education, Culture, Research & Technology
for the National Culture Week (PKN)

Workshop on Culture, City Branding, and Placemaking OUTPUT
1. Curriculum and Learning
Jakarta, 13-15 July 2023 Bali, 19-22 July 2023 Bandung, 27-29 July 2023 Modules

13 Provinces 10 Provinces 14 Provinces 2. Sketches & Proposals of
= -' | TR ; City Branding and

Placemaking ldeas

. Cultural Hubs Tracks

. Books on Culture, City
Branding and
Placemaking

. Videos on Indonesia
Cultural Exploration, City
Branding and
Placemaking

. Products by cultural and
creative economy
creators

. Documentation of

knowledge and workshop

activities




ICCN National Coordination Meeting x National Culture Week
Jakarta, Bali, Bandung — July 2023
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ICCN National Coordination Meeting x National Culture Week

Jakarta, Bali, Bandung — July 2023
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Berdaya

9. Nusa Tenggara Barat 19. Sulawesi Selatan 29. Jawa Timur

Budaya,
Penjenamaan Kota,
dan Cipta Ruang

Lestari Budaya

Bumi Mentaya Kota Pusaka

MALIGE LIVING MUSEUM

Rimba & Budaya

SEMARA REMBANG

10. Kalimantan Barat 20. Kalimantan Tengah 30. Sulawesi Tenggara
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Activation of city branding and placemaking in 37 cities/regencies in 37 provinces
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ICCN National Coordination Meeting x National Culture Week
Jakarta, Bali, Bandung — July 2023
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Recommendations on Cultural
Movement for City Branding and
Placemaking

Rekomendasi *or

Nasional
2023

Gerakan Kalcer untuk
Jenama Kota dan Cipta Ruang

Kongres Kebudayaan 2023

Budaya bersama teknologi, media dan inovasi mendasari pengembangan ekonomi
kreatif. Sehingga keberadaannya dalam pengembangan ekosistem ekonomi kreatif
menjadi kunci keunggulan, mengingat kekuatan kekayaan ragam dan sejarah panjang
kebudayaan Indonesia.

Dalam Lokakarya Gerakan Kalcer: Jenama Kota & Cipta Ruang, perwakilan Hexa Helix
dari 37 provinsi menyusun skenario aktivasi/program ekonomi kreatif di wilayah
masing-masing dalam konteks penjenamaan kota (city branding) maupun cipta ruang
(place making).

Dari kegiatan lokakarya tersebut, kami menyusun rekomendasi kebijakan nasional bagi
pengembangan dan penguatan ekosistem ekonomi kreatif berbasis Kebudayaan
Indonesia, sebagai berikut:

1. Penting bagi setiap daerah untuk memiliki data/arsip budaya dan tradisi lokal yang
komprehensif dan mudah diakses, sehingga menjadi kompas pada navigasi
pembangunan wilayah dan referensi valid dalam penyampaian konten kebudayaan
melalui beragam media populer.

2. Penting bagi setiap pemerintah daerah (provinsi, kabupaten, kota) untuk memiliki
mitra strategis yang bagi pelaksanaan program-program budaya dan ekonomi
kreatif yang progresif, berdampak, terukur dan berkelanjutan.

3. Pemerintah wajib menyediakan ruang publik untuk berekspresi, berkumpul,
berjejaring, berkreasi dan berkegiatan seni yang layak dan terjangkau. Dan
dibangun tata kelola ruang publik dalam bentuk SOP (Standard Operation
Procedure) yang penanganannya terukur dan mengutamakan partisipasi publik.

4. Dalam konteks hulu-hilir dan ekosistem ekonomi kreatif, pemerintah wajib
mengutamakan dan melindungi aset-aset sumber daya alam, sumber daya manusia
dan kekayaan budayanya. Terutama untuk menjamin kualitas rantai nilai produksi
dan konsumsi yang tidak lepas dari perikehidupan segala lapisan masyarakat.

5. Dalam konteks ekspresi budaya dan kegiatan ekonomi kreatif berbasis budaya di
ruang publik, ruang terbuka, termasuk yang memiliki potensi khas kedaerahan
dan/atau kondisi geografis khusus, pemerintah wajib berpihak pada keselamatan
dan kepentingan masyarakat lokal.

6. Pemerintah wajib memberi ruang utama (etalase) bagi jenama lokal yang kemudian
di-stimulus untuk berkembang secara berkesinambungan.

7. Pemerintah daerah (provinsi, kabupaten, kota) didorong dengan kuat untuk
menyertakan budaya dan ekonomi kreatif dalam strategi rencana pembangunan
dan anggaran pendukungnya, terutama yang terkait dengan pengembangan potensi
dan keberagaman elemen perikehidupan masyarakat di wilayah masing-masing.
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Thank You

Global Creative Economy Council Public Event
Kazakhstan, Saturday 28 September 2024

Dwinita Larasati
(@larasatita | titalarasati.com
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